
MARKT & PRODUKTE

Zusammenarbeit mit Compagnie de Provence

Die Hotel-Amenities-Produktpalette steht im Einklang mit dem

Programm Care About Earth der Groupe GM / Foto: Groupe GM

Groupe GM, Anbieter von Premium-Amenities, kündigt eine neue exklusive Hotellinie in

Zusammenarbeit mit der französischen Kultmarke Compagnie de Provence an. Inspiriert von

natürlichen Inhaltsstoffen und Düften aus dem Südosten Frankreichs, verspricht das

Unternehmen ein sensorisches Erlebnis.&nbsp;

Die Compagnie de Provence wurde 1990 von zwei Freunden gegründet, die die Leidenschaft

für Authentizität und den zeitlosen Geist der Provence verbindet. Die Identität der

Compagnie de Provence beruht auf der modernen Neuinterpretation des traditionellen

provenzalischen Savoir-faires. Seit ihren Anfängen hat sich die Marke zum Ziel gesetzt,

alltägliche Gebrauchsprodukte zu modernisieren und dabei ihre ursprüngliche Reinheit und

Handwerkskunst zu bewahren.&nbsp;

Zunächst interpretierte Compagnie de Provence den ikonischen

Savon-de-Marseille-Seifenwürfel in einer modernen Ästhetik neu und schrieb anschießend

1999 mit der Savon-de-Marseille-Flüssigseite, die seitdem zum Wahrzeichen der Marke

geworden ist, nach eigenen Angaben Geschichte. Auf der Basis pflanzlicher Öle, natürlicher

Inhaltsstoffe und verantwortungsbewusster Praktiken verkörpert die Marke eine Philosophie

der Einfachheit, Authentizität und täglichen Pflege.&nbsp;&nbsp;

Inspiriert von den zeitlosen Codes der traditionellen Apothekerkunst, soll sich die neue

Hospitality-Linie mit den frischen aromatischen Noten der

Linie&nbsp;Menthe&nbsp;Basilic&nbsp;von Compagnie de Provence präsentieren. Die

Mischung aus Pfefferminze und provenzalischem Basilikum sorgt laut Hersteller für Frische



und aromatische Balance und schafft eine sinnliche Atmosphäre, die den Gast dazu einlädt,

in der komfortablen Atmosphäre seines Hotelbadezimmers zu entschleunigen und einen

Moment der Pflege zu genießen.&nbsp;

Lösungen mit großer Kapazität

Die Hotelprodukte von Compagnie de Provence vereinen gemäß Herstellerinformationen

sorgfältig entwickelte Formeln mit bis zu 98?Prozent Inhaltsstoffen natürlichen Ursprungs

mit einer umweltbewussten Verpackung. Die Linie wird in zwei großen, umweltfreundlichen

Verpackungsoptionen angeboten, den revolutionären&nbsp;EcoFill- und Ghost-Spendern

von&nbsp;Groupe&nbsp;GM.

Der Spender ?Ghost? ist auf einer verdeckten Schiene montiert und erweckt so den

Eindruck, als würde das Produkt schweben. Seine Silhouette ist von der ikonischen

Flaschenform der Compagnie de Provence inspiriert, die für die Hotellerie neu interpretiert

wurde. Dieser clevere Großspender fasst 420 Milliliter, wird aus nachhaltigem Zuckerrohr

hergestellt und sein Inhalt reicht für etwa 40 Tage. Sein Design verbindet Sicherheit mit

Benutzerfreundlichkeit, wobei jede Pumpe vollständig versiegelt ist, um die

Produktintegrität zu gewährleisten. Das Ghost-Sortiment umfasst Duschgel, Flüssigseife,

Shampoo, Spülung, Körpermilch sowie Haar- und Körpergel und bietet Optionen für jeden

Bedarf.&nbsp;

Das patentierte&nbsp;Ecofill-Spendersystem mit 400 Milliliter Fassungsvermögen

verwendet versiegelte, austauschbare Beutel für eine nachfüllbare, rückverfolgbare Lösung,

die Abfall reduziert und den Hotelbetrieb vereinfacht. Das System umfasst Duschgel,

Flüssigseife, Shampoo, Spülung, Körpermilch sowie Haar- und Körpergel mit dem

charakteristischen Pfefferminz- und Basilikumduft der Linie. Der auf Effizienz und

Benutzerfreundlichkeit ausgelegte Spender verfügt über zwei Sichtfenster und ermöglicht

ein schnelles Nachfüllen.

Das Reinigungspersonal soll die Beutel in weniger als 30?Sekunden austauschen?können ?

durch einfaches Abnehmen des Deckels und Einlegen eines neuen Beutels. Je nach

individuellem Interieur lässt sich zwischen Wandhalterungen aus Edelstahl oder

recycelbarem ABS wählen, die mit Schrauben oder doppelseitigen Klebestreifen befestigt

werden können. Außerdem sind sichere Verriegelungssysteme in Schraub- oder

Magnetausführung erhältlich.&nbsp;

Die Linie umfasst zudem eine Körpermilch im 40-Milliliter-Format, die in einer eleganten

Tube auf pflanzlicher Basis mit einem Verschluss aus recycelbarem Material verpackt ist.

Abgerundet wird die Kollektion durch eine 20-Gramm-Duftseife, die RSPO-zertifiziert und

elegant in einer recycelbaren Kartonverpackung verpackt ist.&nbsp;

?Wir von&nbsp;Groupe&nbsp;GM freuen uns sehr, unsere Kräfte mit der Compagnie de

Provence zu vereinen, einer Marke, die Leidenschaft, Tradition und Respekt für die Natur

verkörpert?, sagt Präsident der&nbsp;Groupe&nbsp;GM, Laurent Marchand. ?Gemeinsam

haben wir ein Hospitality-Angebot geschaffen, das über reine

Hotel-Amenities&nbsp;hinausgeht. Es verkörpert authentische Fürsorge und Nachhaltigkeit,

beschert jedem Gast Momente der Ruhe und Erholung und bekräftigt gleichzeitig unsere

gemeinsame Verantwortung für den Schutz unseres Planeten?.&nbsp;


