
MARKT & PRODUKTE

Neues Treueprogramm

Marriott International schließt am 13. Februar die

Zusammenführung aller Treueprograme unter dem Markennamen

Marriott Bonvoy ab / Foto: Marriott International (The Westin

Resort & Spa Whistler, Kanada)
Mitte Februar wird die Zusammenführung der Treueprogramme Marriott Rewards, The

Ritz-Carlton Rewards und Starwood Preferred Guest (SPG), die seit August 2018 läuft,

abgeschlossen und unter dem Namen Marriott Bonvoy zusammengefasst.

Ab dem Stichtag 13. Februar werden das Logo und das Branding bei allen

Kundenberührungspunkten in den Hotels, den Marketing- und Verkaufskanälen, digital,

mobil und bei allen Co-Branding-Kreditkarten verwendet.

?Marriott Bonvoy ist ein Reiseprogramm, das unser außergewöhnliches Portfolio von

globalen Marken in 129 Ländern und Gebieten zum Leben erwecken wird. Es wird unseren

Mitgliedern grenzenlose Inspirationen liefern, weiter zu reisen und ihrer Leidenschaft zu

folgen?, sagt Stephanie Linnartz, Global Chief Commercial Officer bei Marriott

International. ?Unsere 120 Millionen Mitglieder haben Zugriff auf das weltweit führende

Hotelportfolio mit den besten Zimmerpreisen und Mitgliedsvorteilen sowie auf unsere

Auswahl an Reiseerlebnissen, bei denen das Erkunden und Entdecken der Welt im

Vordergrund steht.?

Ab Februar werden die aktuellen Treueprogramme Marriott Rewards Moments und SPG

Moments zu Marriott Bonvoy Moments, die gemeinsam mit Marriott Moments zirka

120.000 Erlebnisse in 1.000 Destinationen zum Kauf oder gegen die Einlösung von Punkten

anbieten.

Seit der Einführung des einheitlichen Vorteilsportfolios können Mitglieder nahtlos im

gesamten Portfolio Aufenthalte buchen und gleichzeitig Treuepunkte sammeln und einlösen.



Zusätzlich lässt sich der Elitestatus mit den neuen Elite-Stufen schneller erreichen.

Mitglieder erhalten jetzt im Durchschnitt 20 Prozent mehr Treuepunkte pro ausgegebenem

Dollar.


