
VERBäNDE AKTUELL

Kompendium der Markenhotellerie

Das Kompendium der Markenhotellerie beinhaltet detaillierte und

konsolidierte Informationen über die in Deutschland aktiven

Hotelmarken / Foto: IHA

Mit der Neuauflage seines Kompendiums der Markenhotellerie legt der Hotelverband

Deutschland (IHA) detaillierte und konsolidierte Informationen über die in Deutschland

aktiven Hotelmarken vor.

Die vollen Auswirkungen der Corona-Pandemie auf die Angebotsstruktur der deutschen

(Marken-) Hotellerie werden sich so bald nicht abschätzen lassen. Was man schon heute

sagen kann ist, dass sich der Trend zu Betrieben mit einer höheren Zimmerzahl weiter

fortsetzt, während kleinere Einheiten zunehmend aus dem Markt ausscheiden.

Das Kompendium der Markenhotellerie informiert über Markennamen, Hotelanzahl (In- und

Ausland), Standorte, Betriebsstruktur, Zimmeranzahl, Geschäftsleitung und Anschrift der

Zentralen der Hotelgesellschaften. Das Verzeichnis beruht auf den Angaben der

Hotelgesellschaften. Lagen keine Unternehmensauskünfte vor, wurden die Angaben vom

IHA nach bestem Kenntnisstand ergänzt.

Die im Kompendium der Markenhotellerie aufgenommenen Hotelketten und

Hotelkooperationen verfügen über wenigstens vier zugehörige Häuser, davon mindestens

eines in Deutschland, und operieren mit einer eigenen Dachmarkenstrategie am deutschen

Markt.

Das Kompendium der Markenhotellerie kann als PDF-Dokument über die IHA-Service

GmbH in Bonn zum Preis von 65 Euro bezogen werden. Bildungseinrichtungen, Schüler und

Studenten können das Kompendium zum Sonderpreis von 45 Euro erwerben. Alle Preise

verstehen sich inklusive der gesetzlichen Mehrwertsteuer und Versand per E-Mail.



IHA-Mitgliedern steht das Kompendium der Markenhotellerie 2022 kostenfrei im 


