MANAGEMENT & STRATEGIEN

IHG und Novum kooperieren

travel

Durch die Kooperation zwischen IHG und Novum Hospitality gehen
unter anderem die Hauser unter der Marke the niu ins System der
IHG Uber / Foto: Novum Hospitality / the niu

Die IHG Hotels & Resorts und Novum Hospitality sind eine langfristige Kooperation
eingegangen, durch die bis 2028 voraussichtlich 108 Novum Héauser und elf in der
Entwicklung befindliche Hotels dem System der IHG beitreten.

Die Kooperation soll die Préasenz von IHG in Deutschland verdoppeln: Das Unternehmen
wird Uber 200 Hotelsin fast 100 deutschen Stadten verfiigen. Die Expansion erfolgt durch
die Zusammenarbeit der Marken Holiday Inn - the niu sowie die Einflihrung der
IHG-Marken Garner und Candlewood Suites in Europa. Durch die Vereinbarung mit Novum
Hospitality, einem der grofdten privaten Hotel betreiber Deutschlands unter der |nhaberschaft
von David Etmenan, wird IHG zu einem der fihrenden Anbieter im Midscale und Upper
Midscale Segment.

Bis 2028 werden voraussichtlich bis zu 108 Novum Hospitality Hotels (15.334 Zimmer) und
elf in der Entwicklung befindliche Hotels (2.369 Zimmer) dem System der IHG beitreten.
Die Umstellung der Hotels auf das IHG-System wird ab 2024 schrittweise vollzogen, wobel
der Grofiteil in den nachsten 24 Monaten erfolgt. Damit erhdht sich die globale
Unternehmensgrofe von IHG in den kommenden Jahren um bis zu 1,9 Prozent.

Insgesamt werden 52 Hotels, die sich bereitsim Betrieb oder in der Planung befinden, durch
die Zusammenarbeit zwischen Holiday Inn und the niu, der Novum Hospitality Eigenmarke
im Upper Midscale Segment, zu IHG Ubergehen. Diese Zusammenarbeit vereint die lokale
Préasenz von the niu mit dem Ruf und der Markenbekanntheit von Holiday Inn, um eine
fUhrende Position im européischen Markt zu erreichen. Die anderen Marken von Novum



Hospitality, Y ggotel, Select und Novum mit 56 Hotels in Betrieb und in der Pipeline, werden
in IHGs neue Midscale Conversion Brand Garner tberfiihrt. Zudem werden die Hauser der
Marke acora Living the City mit elf Hotelsin Betrieb und in der Pipeline in Hauser der
Midscale IHG-Marke Candlewood Suites umgewandelt.

Die Vereinbarung sieht au3erdem vor, dass IHG nach der schrittweisen Konversion der
bestehenden Hotels sowie der Eréffnung der in der Pipeline befindlichen Hotels
Franchisegebihren erhélt. Zusétzlich werden standardméaldige Beitrége in IHGs Systemfonds
flief3en, einschliefdich solcher, die die Inanspruchnahme von IHG One Rewards sowie
Marketing- und Reservierungsdiensten abdecken. IHG wird Schllissel gel dinvestitionen
leisten, die den schrittweisen Umwandlungen und dem Eroffnungszeitplan des
umfangreichen Hotel portfolios gerecht werden.

Die Vereinbarung enthélt eine Exklusivitatsregelung fur zukinftige Novum Hospitality
Hotels, die ebenfallsin die fihrende Markenwelt und das Unternehmenssystem von IHG
integriert werden, mit dem Ziel, im Laufe der Zeit gemeinsam weitere Hotels zu entwickeln.
Die Vereinbarung hat eine Laufzeit von 30 Jahren und beinhaltet eine V erlangerungsoption.
In Deutschland betreibt Novum Hospitality insgesamt 111 Hotels, acht weitere Hauser
befinden sich in Osterreich, den Niederlanden und GroRbritannien. IHGs Wachstum in
Deutschland wird durch kontinuierliche Investitionen in den Ausbau lokaler
Vertriebsplattformen unterstiitzt, wie beispielsweise die kirzlich eingefihrten
Loyalty-Partnerschaften und verbesserten Buchungssysteme. IHG erwartet, dass die
Erweiterung des Geschéfts erhebliche Vorteile fir Novum Hospitality und andere
IHG-Eigentimer mit sich bringen wird. Dazu gehéren die hohere Markenbekanntheit, eine
Zunahme direkter Buchungen und die gesteigerte Kundenbindung, um sowohl die
Inlandsnachfrage al's auch das deutsche Auslandsgeschéft zu erfassen. Dies soll auch die
Entwicklung von IHGs Marken an weiteren Standorten vorantreiben.

Die Integration der Marken und Systeme von IHG fur ein ganzes Portfolio macht Novum
Hospitality zu einem der weltweit groften Franchisenehmer von IHG, mit Zugang zu IHGs
Geschaftsmodellen und Technol ogieplattformen zur Steigerung der Hotelleistung, des
effizienten Hotel betriebs sowie des Kundenerl ebni sses.



