
MARKT & PRODUKTE

GM präsentiert neue Hotelkosmetik-Linie

Die neue Hotellinie von Group GM / Foto: Group GM

Groupe GM, ein Anbieter von Premium-Amenities, kündigt die erste exklusive Hotellinie in

Partnerschaft mit der unabhängigen britischen Parfümeriemarke Floral Street an. Dank der

Hospitality-Expertise von Groupe GM und des auf Nachhaltigkeit ausgerichteten Spirits von

Floral Street soll dieses Hotelkosmetik-Programm für ein anregendes Gästeerlebnis sorgen.

Floral Street wurde von ?Beauty Powerhouse? Michelle Feeney gegründet und präsentiert

sich auf dem Markt als eine unabhängige britische Marke, die Michelles Unternehmergeist

widerspiegelt. Das Unternehmen verfolgt eine klare Mission: Die Kreation von exquisiten

Düften, die laut Anbieter erschwinglich und umweltbewusst sind und das Selbstbewusstsein

der modernen Frau stärken, aber veraltete Branchenstandards überwinden.

International Anerkennung

Als aufstrebende und kulturell relevante Parfümmarke genießt Floral Street zunehmend

internationale Anerkennung, die zu Kooperationen wie der Zusammenarbeit mit Netflix &

Shondaland's Bridgerton geführt hat. Für die vierte Saison kreierte die Marke einen

Gourmand-Duft, der beweisen soll, dass sie mit unverwechselbaren Dufterlebnissen

Geschichten erzählen kann. Mit diesem Duft kann sie ihre Position in der modernen

Parfümerie weiter festigen.

Mit dem Angebot einer Hotelkosmetik-Linie, die in Zusammenarbeit mit Groupe GM

entwickelt wurde, erweitert die Marke ihr Universum nun auch auf den Hospitality-Bereich.

In der Herznote kombiniert Electric Rhubarb englischen Rhabarber, Island Gardenia und

Sandelholz. Dieser Duft verkörpert &nbsp;laut GM die Identität von Floral Street, die



moderne Kreativität mit klassischen britischen Inhaltsstoffen verbindet.

Rhabarber ist der überraschende Star unter den Duftnoten des Jahres 2026 und entspricht

vollkommen dem von Parfüm-Insidern ?Garden Realism? genannten Trend. Er erweitert das

Universum der floralen Düfte über die Blüte hinaus und schließt die gesamte sensorische

Gartenlandschaft ein, vom Knacken grüner Stängel über das Prickeln von frisch

geschnittenem Rhabarber bis hin zum Summen eines üppigen Blumenbeets.

Nachhaltiges Sortiment für moderne Hotels

Floral Street steht für das Engagement für Nachhaltigkeit, Individualität und Innovation und

definiert das moderne Parfüm mit Authentizität und seiner Mission neu. Diese Mission

kommt in der neuen Hotelkosmetik-Linie durch sorgfältig entwickelte Formeln mit bis zu 97

Prozent Inhaltsstoffen natürlichen Ursprungs und umweltbewussten Verpackungen zum

Ausdruck. Dazu gehört auch der nachfüllbare Ecofill-Spender von Groupe GM.

Das patentierte Ecofill-System mit einem Aluminiumspender mit 300 Milliliter

Fassungsvermögen verwendet versiegelte, austauschbare Beutel für eine nachfüllbare,

rückverfolgbare Lösung, die Abfall reduziert und den Hotelbetrieb vereinfacht.&nbsp;

Durch sein schlankes, platzsparendes Design fügt er sich perfekt in jede Badumgebung ein,

in kompakten Stadthotels wie in geräumigeren Luxus-Resorts. Er kann mit Handseife,

Duschgel, Shampoo, Conditioner sowie Hand- und Körperlotion ? allesamt mit dem Duft

von Electric Rhubarb ? befüllt werden. Der auf Effizienz und Benutzerfreundlichkeit

ausgelegte Spender verfügt über zwei Sichtfenster und ermöglicht ein schnelles Nachfüllen.

Das Reinigungspersonal kann die Beutel in weniger als 30&nbsp;Sekunden

austauschen&nbsp;? durch einfaches Abnehmen des Deckels und Einlegen eines neuen

Beutels.

Die Linie umfasst zudem eine Hand- und Körperlotion im 30&nbsp;ml-Format in einer

eleganten Tube auf pflanzlicher Basis mit einem Verschluss aus recycelbarem Material.

Abgerundet wird die Kollektion durch eine mit Glycerin angereicherte Duftseife (20

Gramm), die RSPO-zertifiziert und in einer dekorativen, recycelbaren Kartonverpackung mit

Blumenmotiv verpackt ist.

Laurent Marchand, der CEO von Groupe GM, sagte dazu: ?Durch die Partnerschaft mit

Floral Street können wir unsere umfassende Hospitality-Expertise mit ihrer kühnen Vision

von einer nachhaltigen, authentischen Parfümerie verbinden. Diese exklusive

Gästeartikel-Linie verkörpert unser gemeinsames Engagement für Innovation und

Umweltverantwortung und bietet ein außergewöhnliches Gästeerlebnis. Wir sind stolz

darauf, dass diese Kollektion nicht nur die Hotelausstattung aufwertet, sondern auch perfekt

zum Care About Earth-Programm von Groupe GM passt, indem sie unsere Mission

unterstützt, die Umweltbelastung zu reduzieren und gleichzeitig Hotelgäste weltweit zu

begeistern.?

Das umweltfreundliche Sortiment von Gästeprodukten von Floral Street steht im Einklang

mit dem Care About Earth-Programm von Groupe GM und trägt zu den Bemühungen des

Unternehmens zur Reduzierung seiner Umweltauswirkungen bei.
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