
MARKT & PRODUKTE

Die Kraft der Edelsteine

Die Kollektion hat einen blumig-pudrigen Duft. Kopfnoten von

Zitrone, Minze und Veilchen gehen in eine blumige Herznote aus

Weißdorn, Maiglöckchen und Rose über, die auf einer Basisnote aus

Vanille, Zedernholz und Moschus liegt.
Der Gästeartikel-Anbieter Groupe GM bringt zusammen mit Gemology, einer französischen

Kosmetikmarke mit Schwerpunkt auf Mineralien und Spurenelementen, das Thema

Edelsteine in die Hotellerie.

Gemology orientiert sich an Edelsteinen und deren Eigenschaften und bietet mit der

Hotelkollektion das Mineralien-Thema der Marke für das Pflegeritual im Hotel an. Jedes

Produkt der Kosmetiklinie enthält einen Komplex aus Saphir- und Diamantextrakten.

Von den Steinen zur Wissenschaft: Die Produktreise von Gemology

Chrystelle Lannoy, die Gründerin von Gemology, beschäftigte sich mit der Anwendung von

Edelsteinen in der Kosmetik. Zusammen mit Forschern entwickelte die Marke

Verflüssigungstechniken, mit denen in Mineralien vorkommende Spurenelemente extrahiert

und in kosmetische Formulierungen eingebunden werden.

Seit der Gründung vor mehr als 13 Jahren beschäftigt sich Gemology mit diesen

Spurenelementen und ihren kosmetischen Eigenschaften, einem Ansatz, den die Marke als

?kutane Oligotherapie" bezeichnet. Diese Expertise bildet die Grundlage der

Hautpflegeprodukte und Spa-Behandlungen der Marke und diente als Vorlage für die

Hotelkollektion.

Die Kollektion hat einen blumig-pudrigen Duft. Kopfnoten von Zitrone, Minze und Veilchen

gehen in eine blumige Herznote aus Weißdorn, Maiglöckchen und Rose über, die auf einer

Basisnote aus Vanille, Zedernholz und Moschus liegt.

Mineralien für die Hotelkosmetik



Die Hotelkollektion von Gemology basiert auf der Mineralien-Expertise der Marke und soll

das Pflegeritual im Gästebad ergänzen. Die Produkte enthalten einen Komplex aus Saphir-

und Diamantextrakten.

Saphir enthält Eisen, ein Spurenelement, dem in der Kosmetik eine Wirkung auf

Kollagenbildung und Hautstraffung zugeschrieben wird. Diamant wird für seine

lichtstreuenden Eigenschaften eingesetzt.

Diese Edelsteinextrakte sollen der Kollektion eine kosmetische und sensorische Note

verleihen. Gemology positioniert sich damit als Hotel-Pflegeserie mit Bezug zum

Mineralien-Thema der Marke.

Eine Gästeartikel-Kollektion für Hotels

Neu im Sortiment ist der 300 ml-Ecofill-Spender mit einer Außenflasche aus Aluminium. Im

Vergleich zu herkömmlichen Abfüllsystemen soll Ecofill das Risiko einer bakteriellen

Kontamination verringern. Die versiegelten Nachfüllbeutel bestehen aus 8 Gramm

recyceltem Monomaterial-Kunststoff.

Neben dem Ecofill-System ist die Hotelkollektion von Gemology auch als

Ecopump-Spender erhältlich, bestehend aus einer Flasche auf pflanzlicher Basis und einer

Pumpe aus Bioharz, sowie in 30 ml-Tuben auf pflanzlicher Basis mit recycelbaren

Verschlüssen. Diese Formate gibt es für Bade- und Duschgel, Körperlotion, Shampoo,

Haarspülung sowie Haar- und Körpergel. Die Kollektion umfasst zudem eine 20 g-Seife

?Mousse de Saphir" und eine 40 g-Massageseife, beide RSPO-zertifiziert, in

Kartonverpackung.

Die Hotelprodukte von Gemology sind von BIORIUS als vegan, gentechnikfrei und

glutenfrei zertifiziert und bestehen zu bis zu 98 % aus Inhaltsstoffen natürlichen Ursprungs.

Sie sind Teil des ?Care About Earth"-Programms von Groupe GM, mit dem das

Unternehmen seine Umweltauswirkungen verringern will.

Für Hotels, die ihren Gästen die Gemology-Hautpflege umfassender anbieten möchten, gibt

es zudem Hautpflegeprodukte in Normalgröße, einzeln oder im Set in einem Beauty Case.

Ergänzend sind ein 100 ml-Raumduft-Diffusor und ein 50 ml-Raumspray in der Duftnote

?Weißer Tee & Feige" erhältlich.

Laurent Marchand, CEO von Groupe GM, dazu: ?Gemology ergänzt das Hotelerlebnis um

eine zusätzliche Dimension. Jedes Produkt der Kollektion enthält einen Komplex aus Saphir-

und Diamantextrakten und ist an das Mineralien-Thema der Marke angelehnt. Im Rahmen

unseres ?Care About Earth'-Programms sind diese Produkte nach ökologischen

Gesichtspunkten gestaltet."


