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In seiner nunmehr seit 1985 andauernden Geschichte ist
der GW Verlag lange Zeit wie ein traditioneller deutscher
Fachverlag aufgetreten - das Hauptaugenmerk lag auf
gedruckten Fachmagazinen, finanziert durch Anzeigen-
verkdufe, Abonnements und verfeinert durch Medien-
kooperationen und kundenorientierte redaktionelle
Berichterstattung. Heute prasentiert sich unser Verlag
als modernes Medienhaus - das Leistungsspektrum
reicht vom Printobjekt Giber Award- und Testformate bis
zur virtuellen Gastrowelt.

Unsere Fachmagazine online

Die fortschreitende Digitalisierung ermdglichte uns
bereits vor einigen Jahren neben unseren gedruckten
Heften moderne, tagesaktuell gepflegte Webseiten fiir
die drei Fachmagazine gastrotel, Superior Hotel und
Trendkompass.

Newsletter

Die Corona-Pandemie brachte einen gesteigerten Be-
darf an gesundheits-, wirtschafts- und branchenpoliti-
schen Nachrichten mit sich, worauf der GW Verlag mit
dem sofortigen Ausbau seiner Newsletter-Aktivitaten
antwortete. ,gastrotel weekly” erschien in Corona-
Hochzeiten bis zu dreimal wochentlich, heute erreicht
unser Newsletter an jedem Donnerstagmorgen knapp
22.000 Abonnenten aus der Branche. Zugriffsraten und
Klickzahlen sind Gberdurchschnittlich - ebenfalls beim
Trendkompass-Newsletter, den wir alle zwei Wochen
versenden und der einen GroBteil der deutschen Ki-
chenfachplaner, Gastronomiefachhandler und Herstel-
ler von GroBkiichentechnik erreicht.

amberproject

Seit Ende September 2022 gibt es die virtuelle
360°-Gastgewerbewelt amberproject. Ausschlagge-
bend fir diese in der Branche als bahnbrechend wahr-
genommene Ildee ist die einzigartige User-Experience.
Hier setzt amberproject an und bietet eine begehba-
re Gastrowelt aus Restaurant, Bar, Restaurantkiiche,
GroBkuche, Hotel, AuBenterrasse sowie Seminar- und
Newsraumen.

Alle ausgestellten Einrichtungsgegenstande und Gera-
te sind anklickbar und leiten auf die Webseiten - oder in
die virtuellen Welten - des jeweiligen Herstellers weiter.
Die begehbaren News- und Seminarraume sind fir Vor-
trage, Produktshows, Verkostungen etc. buchbar und
stellen virtuelle Treffpunkte fiir die Branche dar.

Tischmeister

Praxisorientiert und tief in der Branche verwurzelt pra-
sentiert sich ein weiterer Baustein unseres moder-
nen Medienhauses. Der Tischmeister versteht sich als
Award und Wettbewerb fiir Serviceprofis und dreht sich
rund um den gedeckten Tisch.

Er wiirdigt die Serviceteams gastronomischer Betriebe
in Deutschland und pramiert auBergewdhnliche Tisch-
dekore.

Gastro Scouts

In naher Zukunft testen wir auch noch! In Zusammen-
arbeit mit dem Fachhéandler Mike Sandkihler (Gastro
Concept) sowie dem Test- und Wirtschaftsverlag
FACTS, unserem Schwesterverlag, haben wir das For-
mat Gastro Scouts entwickelt. Unter diesem Testlabel
testen und bewerten wir professionelles Kiichenequip-
ment nach einem selbst aufgestellten Kriterienkatalog
und multiplizieren die Resultate Giber alle Kanale (eigene
Videoproduktion, Print, Online).
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Die GW Verlag GmbH ist einer der fiihrenden deutschen
Fachverlage fiir das Gastgewerbe. Die Titelpalette um-
fasst drei Fachtitel im Bereich Gastronomie, Hotel-
lerie sowie Technik & Planung fiir GroBkichen- und
Gastronomieausstattung.

www.gwverlag.de

gastro

SCOULS

Der GW Verlag mit 39 Jahren Verlagshistorie setzt von
Beginn an hochsten Qualitatsstandard und gehért zu
den fihrenden Medienunternehmen fiir das Gastgewer-
be in Deutschland.

Unser Fachverlag bietet ausgezeichnete Informations-
quellen fiir Spezialisten in den Bereichen Gastronomie,
Hotellerie sowie Technik & Planung fiir GroBkiiche und
Gastgewerbe. In einem sorgfaltig abgestimmten Ver-
lagsportfolio aus drei Zeitschriftentiteln sowie Online-

Portalen und Newslettern liberzeugen wir monatlich
hunderttausende Profis und Entscheider aus dem Gast-
gewerbe.

Die hohe Akzeptanz bei unseren Lesern und die Erfol-
ge unserer Werbekunden bestatigen unsere strategi-
sche Ausrichtung in einem hart umkampften Markt und
bestarken uns, regelmaBig innovative Ldsungen zu
entwickeln.

Online: Permanent Auszeichnung: Jahrlich Tests: Permanent Erscheint: 6 x pro Jahr Erscheint: 4 x pro Jahr Erscheint: 10 x pro Jahr
Virtuelle Markenwelt Wettbewerb fiir Serviceprofis Testlabel fir professionelles Verbr. Auflage: 92.075 Expl."” Verbr. Auflage: 15.009 Expl."” Verbr. Auflage: 2.401 Expl.”
Kichenequipment tber alle Format: DIN A4 Format: DIN A4 Format: DIN A4

Medienkanéle hinweg Seitenumfang: 68 -102 Seiten Seitenumfang: 56 - 68 Seiten Seitenumfang: 28 - 48 Seiten

Auflagenkontrolle: IVW Auflagenkontrolle: IVW Auflagenkontrolle: IVW

www.amberproject.de

www.tischmeister-award.de

www.gastroscouts.de

www.gastrotel.de

www.superior-hotel.net

www.trendkompass.de

1) IVW Durchschnitt von 11.22 bis 11.23
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GW Verlag
Meerbuscher StraBe 68
40670 Meerbusch

www.gwverlag.de;
info@gwverlag.de

Telefon (0201) 87126-14

Geschaftsfiihrung

Shervin Pourghaffari-Poser
Telefon (0201) 87126-14
pourghaffari@superior-hotel.net

Erscheinungsweise

4 mal jahrlich

Ansprechpartner Verlag
Chefredaktion

Peter Erik Hillenbach
Telefon (0201) 87126-949
hillenbach@superior-hotel.net

Bezugspreis

Jahresabonnement € 24,-
Einzelverkaufspreis € 7,50
Ausland zzgl. Versandkosten

Redaktion

Yvonne Ludwig-Alfers
Telefon (0201) 87126-859
ludwig@superior-hotel.net

Maren Peters
Telefon (0201) 87126-869
peters@superior-hotel.net

Bankverbindung

Stadtsparkasse Diisseldorf
Kto.Nr. 1005875966,

BLZ 30050110

IBAN:

DE 91300501101005875966
BIC: DUSSDEDDXXX
UST-IDNr. DE 815/272/213

Standige redaktionelle
Mitarbeiter

Hans-Herbert Seng
(Frankfurt a. M.)

Silvia Geuker (Miinster)
Susanne PlaB (Hamburg)

Zahlungsbedingungen

Innerhalb von 30 Tagen
nach Rechnungsdatum rein netto. Bei Vorauszahlung bis
zum Erscheinungstermin 2% Skonto.

Allgemeine
Geschaftsbedingungen

Alle Anzeigenauftrage werden ausschlieBlich gemaB den
Allgemeinen Geschéaftsbedingungen ausgefiihrt.
www.superior-hotel.net/agb/print
www.superior-hotel.net/agb/online

Anzeigen Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)
Telefon (0201) 87126-14 Mitgliedschaften IVW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Ver-
pourghaffari@superior-hotel.net breitung von Werbetragern e.V.
Abo-Service Martina Kolditz
Telefon (02103) 33996-63
gw@printon.de
Jahrgang / Jahr 17. Jahrgang / 2024




Zum Verlag 2
Titelportrat 6
Verbreitungs- / Empféanger-/ Auflagenanalyse 8
Marktvergleich 9
Standige Themenrubriken 10
Themen & Termine 12
Messekalender 13
Technische Daten / Preise & Formate 14
Rabatte / Zuschlage / Kleinanzeigen 15
Beilagen / Beihefter / Beikleber 16
AD Specials: Sonderwerbeformen 17
superior-hotel.net Online 17
Native Advertising 21
AD Sales Management / AGBs 22




VON PROFIS FUR PROFIS

TITELPORTRAIT

INFORMIEREN UND INSPIRIEREN

Das Verlags- und Redaktionsteam kann auf 39 Jahre
Verlagserfahrung zurlickgreifen - dies garantiert ein
redaktionelles Konzept mit hochster Zielgruppen-Affi-
nitat.

Tyaai Place Frankfion Mrport: l ¥ Imtermoega fiir don Hotclier

Fiir Business- unid Urissbagaae Clavdia Johannse ik bnlervies

SUPERIOR HOTEL ist ein herausragendes Fachmaga-
zin fir innovative Hotellerie, das sich konsequent an
Unternehmer, Direktoren, Geschéaftsfiihrer und Kiichen-
chefs ausschlieBlich in niveauvollen, mittelstdndischen
Individual-Hotels richtet. Ein kompetentes Verlags- und
Redaktionsteam orientiert die strategische Ausrich-
tung nicht nur an dieser Exklusivitat im Gastgewerbe-
Markt, sondern auch an der fundierten Erkenntnis, dass
Fachpublikationen mehr denn je emotional inszeniert
werden missen: von Profis fir Profis. Dazu gehdren die
verstandliche Vermittlung von relevantem Fachwissen,
Inspiration durch Ubertragbare und nachvollziehbare
Best-Practice- und Anwendungsbeispiele, verbunden
mit einer starken optischen Prasenz der redaktionellen
Inhalte.

Neben den am aktuellen Marktgeschehen orientierten
Produkt-Fachthemen aus den Segmenten

. Ausstattung & Einrichtung

. Ausstattung & Technik

. Sanitar & Wellness

. Food & Beverages

sind die Erfolgskonzepte-Reportagen aus der Zielgrup-
pe sowie praxisnahe Management- und Marketingthe-
men Schwerpunkte des Inhalts.

AuBerdem begleitet die Redaktion die fiir die Branche
relevanten gesellschaftlichen, wirtschafts- und ver-
bandspolitischen Entwicklungen mit News, Kommen-
taren, Meinungen und Statements. Mit einem dynami-
schen Layoutdesign voller Atmosphére und Ambiente
sowie zahlreichen Facts- und Profile-Infokasten werden
die Leser konzentriert durch die jeweiligen Themen
geflhrt beziehungsweise auch in Kurzform informiert
und inspiriert.

h{m fur innovative Hotellerie
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Vier Mal im Jahr liefert SUPERIOR HOTEL den fiihren-
den Kopfen in der innovativen Hotellerie unverzicht-
bares Wissen Uiber aktuelle Trends und praxisnahe
Management- und Marketingthemen.

SUPERIOR HOTEL dient dabei als Inspirationsquelle und
Investitionsratgeber zugleich. Die Leser von SUPERIOR
HOTEL sind Direktoren, Geschéaftsfiihrer, F&B Manager
und Kiichenchefs. Kurz gesagt: Professionals mit hoher
Entscheidungskompetenz - stets auf der Suche nach
neuen Ideen, Impulsen und Lésungen fiir ihre Arbeit.

3 "

An der Bar

SUPERIOR HOTEL prasentiert sich im zeitgeméaBen Lay-
out. Das Magazin hat eine starke Lifestyle-Anmutung,
ohne dabei seine klare Ausrichtung auf sein Fachpub-
likum zu verlieren. Das Erscheinungsbild von Superior
Hotel ist modern und optisch ansprechend, lesefreund-
lich und Gbersichtlich gestaltet. Inhaltlich setzt Superior
Hotel durchgéngig auf effiziente Vermittlung von aktu-
ellem Fachwissen rund um die Innovativ-Hotellerie.

Best-Practice- und Anwendungsbeispiele, Ausstattung
& Einrichtung, Ausstattung & Technik, Sanitar & Well-
ness und Food & Beverages stehen im Mittelpunkt der
Berichterstattung. Fachartikel, Marktiibersichten, Neu-
heitenvorstellungen, Reportagen und Interviews
werden erganzt durch einen informativen Mix aus
Top-News, Terminen und Personalmeldungen.

on fiir Neues

Konsequent of]

Vor Sonne geschiitzt

gemiitlich abhcingen

e




. 16 Jahre hochster Qualitatsstandard

. Punktgenaues Zielgruppenmedium

. Fir die Top-Entscheider in niveauvollen,
mittelstandischen Individual-Hotels

. Hohes Interaktionspotenzial
wie z.B. durch Verlinkung lhrer Anzeige in der
E-Paper Version

. Absatzorientierte Berichterstattung mit hoher
Reichweite

. Kostenloses E-Paper

Zielgruppe
Unternehmer, Direktoren, Manager, Geschaftsfihrer
und Kiichenchefs

Nach Nielsengebieten/Ausland Exemplare Prozent Betriebsart Exemplare Prozent
Nielsengebiet 1 2.221 14,80 Hotels 7.341 48,91
Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen
Hotels garnis 2.004 13,35
Nielsengebiet 2 1.873 12,48
Nordrhein-Westfalen Gasthofe/Gastehauser 2.865 19,09
Nielsengebiet 3a 2.855 19,02 Pensionen 1.098 7,32
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Sonstiges 1.701 1,33
Nielsengebiet 3b 2.844 18,95
Baden-Wirttemberg Gesamt 15.009 100,00
Nielsengebiet 4 2.975 19,82
Bayern
Nielsengebiet 5 637 4,24
Berlin
Druckauflage 15.270
Nielsengebiet 6 969 6,46
Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt Verbreitete Auflage 15.009
Nielsengebiet 7 635 4,23 *IVW, Jahresdurchschnitt 2.Quartal 2022 bis 2.Quartal 2023
Thiringen, Sachsen Auflagenkontrolle: IVW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetragern e.V.
Ausland 0 0,00
Quelle: IVW
Gesamt 15.009 100,00

Abweichungen von 100 % aufgrund von Rundungen méglich.

&



Superior Hotel berechnet keinen Anschnittszuschlag

*Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwarts beinhalten ei-
nen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der
Branchenrubrik Industrie fiir 2 Wochen auf allen Fach-
portalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen
verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf Ihre Website.

**Vlerbreitung 17.658 davon ePaper 5.392 /
Printverbreitung 12.266

Alle Auflagenangaben sind Durchschnittswerte des
2. Quartals 2023 (It. IVW).

Quelle Anzeigenpreise: Mediadaten 2023 der Verlage.

&

TITEL VERBREITUNG Preis fiir 1/1Seite ang. 4c  1.000er Kontaktpreis
Superior Hotel 13.000 €6.450 € 496,15
First Class* 12.584 €9.830 €781,15
Top Hotel** 12.266 €10.060 €820,15
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Selbst wenn man das Einmaleins der Branche be-
herrscht und ,eigentlich” alles richtig macht:

Der Traum vom eigenen Hotel st6Bt auch mal an seine
Grenzen. Unsere Fachautoren besuchen deshalb aus-
gewahlte Hauser, deren Konzept funktioniert. Was sind
die Erfolgsfaktoren dieser Adressen, was ist ihre Ge-
schaftsidee und wie wird sie umgesetzt? Wir zeigen an
soliden, individuellen Beispielen, welche unternehmeri-
schen Einfélle Sie vielleicht auch fir lhren Betrieb ge-
winnbringend nutzen kénnen.

Namhafte Fachautoren und Entscheider der Branche
auBern sich in SUPERIOR HOTEL kompetent zur schein-
bar so einfachen Frage, wie Sie Ihr Konzept erfolgreich
und ganzheitlich umsetzen konnen. In Fachbeitragen
und Experteninterviews wird beantwortet, wie Sie |hr
Haus leiten, Ihr Personal fiihren und den Nachwuchs
ausbilden. Wie Sie richtig werben, wie Sie lhre Ziel-
gruppen ansprechen und die sozialen Medien nutzen. In
unseren Serien wird erldutert, wie Sie lhre Kernaussage
frisch und aktuell halten, wie Sie die taglich anfallende
Arbeit delegieren und Ihre Buchungen optimieren.

Ein Garten im
ersten Stock

Mehr Gdiste durch
optimierte Daten

Als eines der fiihrenden Branchenmedien wird SUPERIOR
HOTEL von den Branchenteilnehmern als seriéser, kom-
petenter Gesprachspartner wahrgenommen. In unse-
rem Magazin sprechen Entscheider lber die geschaft-
lichen Strategien ihrer Unternehmen im Markt.

Wie ist der aktuelle Stand, wohin entwickelt sich das
Geschaft? Wie reagieren Leitung und Belegschaft auf
Trends, auf technische Neuerungen oder gesellschaft-
liche Strémungen und wie erreicht die Firma ihre Kun-
den? In Superior Hotel prasentieren Marktfihrer ihre
Produktinnovationen und stellen ihre Lésungen und
Konzepte vor.

Kaum eine andere Branche stellt sich so breit auf wie
das Hotelgewerbe, nirgendwo sonst ist das Spektrum
der Dinge, die bendtigt werden, groBer. Auf unseren
Markt & Produkte-Seiten zeigen wir die aktuellen Neu-
heiten: fur den Beauty-/Wellness-Bereich ebenso wie
die neue Porzellanserie, den attraktiven Weinkuhl-
schrank oder fiir die Hoteleinrichtung.

Ob Bauernbettwasche fiirs Hotelzimmer oder Saucen-
gebinde flr die GroBkiiche - mit einem Blick in unsere
Seiten sind Sie stets auf dem Laufenden.

Ort der Entschleunigung
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Ob Internorga oder CHEF-Sache, ob ProWein oder Al-
les fir den Gast: Zu den relevanten Branchentreffen
bringt Superior Hotel informative Vorberichte und kom-
petente Riickschauen. Wir fragen Entscheider nach
ihren Messeerfahrungen und prasentieren die aktuellen
Branchentrends. Spezialmessen widmen wir die ent-
sprechende Aufmerksamkeit und geben Veranstaltern
Raum, ihre Konzepte zu erlautern.

Das Hotelgewerbe ist schnelllebig. Auf unseren News-
seiten bringen wir aktuelle Neuheiten von Veranstaltun-
gen, Preisverleihungen und Wettbewerben und klopfen
technische Entwicklungen auf ihre Verwendbarkeit fir
den Hotelier ab. Superior Hotel stellt Menschen vor, die
die Branche bewegen und Produkte, die dem Anwender
helfen.

Gesetzliche Entwicklungen, die das Hotelgewerbe be-
treffen, erweisen sich in der Praxis haufig als Fallstrick.
Vom Mindestlohn Gber Allergen-Verordnungen und nicht
manipulierbare Kassensysteme bis zu neuen Brand-
schutzbestimmungen bringt Superior Hotel regelmaBi-
ge Updates der Gesetzeslage.

Experten erldutern in Fachbeitragen oder Interviews,
worum es jeweils geht und worauf der Hotelier achten
muss.

Das Schreckgespenst Fachkraftemangel schwebt tber
unserer Branche wie iber kaum einer zweiten. Eine
Schlisselstellung nimmt hier der Bereich Aus-und Wei-
terbildung ein.

Mit welchen Angeboten schafft es das Hotelgewerbe,
den Nachwuchs anzusprechen und an sich zu binden?
Fachautoren und Branchenfachleute erklaren, was zu
tun ist. Welche Ausbildungen, Lehrgéange und Abschlis-
se gibt es fiir junge Leute, mit welchen Methoden schult
der Hotelier sein Stammpersonal? Auch das Thema
Nachfolgeregelung gehort zu diesem Komplex.

w‘:;;;§%1ﬂfiividttalitdz
ist Trumpf

L0

Newe Hotelmarke

Kriminelle im Netz

Wind der
Verdnderung




MARZ

JUNI

SEPTEMBER

DEZEMBER

Ausstattung &
Ambiente

Sanitar & Wellness

Ausstattung & Technik

Food & Beverage

Know-how fur
Entscheider

1

ET: 01.03.2024
AS: 06.02.2024
DU: 13.02.2024
RED: 23.01.2024

Outdoortrends:
Terrasse & Co. fit fir den
Sommer machen

Shopldsungen fiir Hotels:

Verpflegung und mehr
rund um die Uhr
Berufskleidung

Fitness & Wellness im
Hotel

Hotelpool

Guest Supplies

Messeneuheiten:
Kiichenequipment
Digitale Anwendungen
und Automatisierungin
der Hotelklche

Frihstlck & Brunch
Getrankemarkt: Neu-
heiten bei Bier, Mineral-
wasser & Co.

Special: Internorga
& ProWein

Barrierefreiheit im Hotel:

Beispiele aus der Praxis

2

ET: 21.06.2024
AS: 28.05.2024
DU: 04.06.2024
RED: 14.05.2024

Indoortrends
Gedeckter Tisch im
Hotelrestaurant

Ausstattung fir das
Gastebad: Von der Seife
bis zum Handtuch
Beautykonzepte

Kaffeevollautomaten und
-maschinen
Kihltechnik

Eis & Desserts fiir den
Sommer

Kaffee & Tee
Sommerliche Weine

Aus- und Weiterbildung
Outsourcing

3

ET: 27.09.2024
AS: 03.09.2024
DU: 10.09.2024
RED: 20.08.2024

Hotelbar und Restaurant
Schlafkomfort
Hotelzimmer

Halb6ffentliche Sanitar-
raume
Massagen & Treatments

Kombidampfer &
Multifunktion

Abfall- und Entsorgungs-
technik
Sicherheitstechnik

Eis & Desserts fiir den
Herbst und Winter
Barfood

Premiumbier
Alkoholfreie Getranke

Nachhaltiges Energie-
management
Finanzierung

4
ET: 13.12.2024
AS: 19.11.2024
DU: 26.11.2024
RED: 05.11.2024

Arbeiten im Hotel:
Workspaces &
Konferenzraume
Hoteldesign und
-architektur
Lichtkonzepte

Medical Wellness

Sauna, Dampfbad und
Haman: Beispiele aus der

Hotellerie

Spultechnik
Kassensysteme
MICE-Technik

Sekt & Champagner

Inspiration fiir die Festtage

Gourmetwasser

Revenue Management
Einkauf & Warenwirtschaft

Erfolgskonzepte & -reportagen

Management, Marketing & Vertrieb
Marktstrategien

Markt & Produkte

Fachmessen

News aus dem Gastgewerbe

Recht, Steuern, Finanzen und Versicherungen
Aus-und Weiterbildung

ET = Erscheinungsdatum

AS = Anzeigenschluss

DU =Druckunterlagenschluss
RED = Redaktionsschluss

Alle Messen und Termine sind
ohne Gewahr. Bei Drucklegung
standen teilweise die Messe-
Termine noch nicht fest.

Der Verlag behélt sich vor,

bei Verlags-Sonderveroffent-
lichungen Sonderpreise oder
Einzelkalkulationen zu be-

rechnen.
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Horecava Amsterdam Intergastra Stuttgart EuroVino Karlsruhe Fibo KéIn Fameba Friedrichshafen Zagg Luzern (CH)
(NL)08.01. - 11.01. 03.02.-07.02. 03.03. - 04.03. 11.04. - 14.04. 22.06. - 23.086. 20.10. - 23.10.
Heimtextil Frankfurt Fruit Logistica Berlin ITB Berlin Sidback Stuttgart
09.01.-12.01. 07.02. - 09.02. 05.03. - 07.03. 26.10.-29.10

Best of Events Dortmund
17.01. -18.01.

Ambiente Frankfurt
26.01.-30.01.

Nord Gastro & Hotel
Husum
12.02.-13.02.

Internorga Hamburg
08.03. -12.03.

BioFach Niirnberg
13.02. -16.02.

Gastro Vision Hamburg
08.03. - 11.03.

Gastro Invent Bremen
25.02.-27.02

ProWein Disseldorf
10.03.-12.03.

Fish International
Bremen
25.02.-27.02

Kulinarik Salzburg(A)

15.03. - 17.03.
SHK-E Essen
19.03.-22.03.

Beauty Diisseldorf
22.03. - 24.03.

Alles fiir den Gast Herbst
Salzburg (A)
09.11.-13.11.

BrauBeviale Niirnberg
28.11-30.11.

Alle Messen und Termine sind
ohne Gewahr. Bei Drucklegung
standen teilweise die Messe-
Termine noch nicht fest.

Der Verlag behélt sich vor,

bei Verlags-Sonderveroffent-
lichungen Sonderpreise oder
Einzelkalkulationen zu be-

rechnen.
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Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 265 mm
Druckverfahren: Bogenoffset
Verarbeitung: gelumbeckt

Farben: Nach DIN 16539 aus der Euroskala
(Sonderfarben auf Anfrage)

Farbprofil: ISO Coatec V2 (ECI)

Druckunterlagen:

Bevorzugtes Datenformat ist PDF. Alle verwendeten
Schriften sind einzubetten.

Farb-Modus CMYK, 300 dpi, Strich in Bitmap-Modus
mind. 1200 dpi.

Beschnitt: mindestens 3 mm pro Anschnittkante

Fir alle Anzeigen sind farbverbindliche Vorlagen

erforderlich: Digitalproofs (mit Ugra/FOGRA Medienkeil)

Datentransfer:
E-Mail: pourghaffari@superior-hotel.net

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an
allen angeschnittenen Seiten. Wir berechnen keinen
Zuschlag fir Anschnitt und Bunddurchdruck.
Formate von Anzeigen Giber Bund auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Preise Preise

4e 6.280 € 4e 1.570 €

3c 5.800 € 3c 1.450 € I

2c 5.320 € 2c 1.330 € I

s/w 4,780 € s/w 1195 €

Formate BxHinmm Formate BxHinmm

Satzspiegel 185 x 265 Satzspiegel 43 x 265 185 x 66 91x 132

Anschnitt 210x297+3 Anschnitt 55x297+3 210x76+3 103x142+3
Beschnitt Beschnitt Beschnitt Beschnitt

Preise Preise

4e 3.140 € 4e 785 €

3c 2.900 € 3c 725¢€ I

2c 2.660 € 2c 665 € — -

s/w 2.390 € s/w 598 €

Formate BxHinmm Formate BxHinmm

Satzspiegel 91x 265 185 x 135 Satzspiegel 43 x132 185 x 33 90 x 66

Anschnitt 103x297+3 210x148+3 Anschnitt 55x142+3 210 x43+3 103x76+3
Beschnitt Beschnitt Beschnitt Beschnitt Beschnitt

Preise

4e 2.093 €

3c 1.933 €

2c 1.773 € -

s/w 1.593 €

Formate BxHinmm

Satzspiegel 59 x 265 185 x 88

Anschnitt 71x297+3 210x98+3
Beschnitt Beschnitt
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Anzeigen und Seiten im Anschnitt sind mit zzgl. 3 mm

zum Nettoformat anzulegen. Malstaffel Mengenstaffel Preis 1,.61€/mm
Farbzuschlag 75 €
Bei angelieferten Daten ist darauf zu achten, dass kein 3 Anzeigen 3% 1Seite 3% Chiffre-Gebuhr 6,50 €

RGB- oder LAB-Farbraum vorhanden ist. Sonderfarben

auf Anfrage. 6 Anzeigen 5%  2Seiten 5% - . [ |

Anzeigenbestellung per E-Mail unter 10 Anzeigen 10 % 4 Seiten 7%

pourghaffari@superior-hotel.net

oder telefonisch 6 Seiten 10 %

(0201) 87126-14 moglich. Beispiele 3-spaltig/50 mm  2-spaltig/50 mm 1-spaltig /50 mm
8 Seiten 15 % 241,50 € 161€ 80,50 €
10 Seiten 20 %

Wir berechnen keine Zuschlage fiir Umschlagseiten
(rechtzeitige Reservierung empfehlenswert).

5,38 € / mm (mindestens 2-seitig an Text
angrenzend) max. 4 Spalten je Spalte 43 mm.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.
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Wir bieten lhnen die Mdglichkeit der kompletten
Herstellung von Beilagen und Beiheftern. Preis auf
Anfrage.

Beilagen, Beikleber und Beihefter miissen so beschaf-
fen sein, dass eine zusatzliche manuelle Aufbereitung
entfallt. Andernfalls werden diese Kosten in Rechnung
gestellt.

Fir Beilagen, Beikleber und Beihefter muss vor
Auftragsannahme ein verbindliches Muster oder
ein Layout mit Gr6Ben- und Gewichtsangaben
beim Verlag vorgelegt werden. Liefermengen und
Anlieferungsadressen entnehmen Sie bitte der
jeweiligen Auftragsbestatigung. (Anlieferung an
Druckerei mit Vermerk:

,Fur SUPERIOR HOTEL, Ausgabe Nr. ../....")

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Preis pro Tausend 195 € zzgl. Postgebiihr.

Eine Belegung von Teilauflagen ist moglich (Mindest-
auflage 10.000). Beilagen werden nach der Mengenstaf-
fel rabattiert.

Unabhangig vom Umfang gilt 1 Beilage als 1 Seite.
Gewicht bis 25 g, héhere Gewichte auf Anfrage.
Hochstformat 205 x 292 mm oder auf dieses Format
gefalzt. Beilagen miissen fiir eine maschinelle
Verarbeitung geeignet sein.

Postkarten bis 25 g Gewicht und Hochstformat

148 mm breit, 105 mm hoch (DIN AB):

pro 1.000 Exemplare 52,20 € zzgl. Postgebdhr.
Booklets, Post-it und andere Beikleberformen auf
Anfrage. Eine Belegung von Teilauflagen ist mdglich
(Mindestauflage 5.000).

Beikleber sind nur in Verbindung mit einer 1/1 Seite
Basis-Anzeige s/w oder farbig mdglich.
Berechnung It. Preisliste.

Preis pro Tausend 276 € (2-seitig, Sonderformat),

280 € (4-seitig).

Eine Belegung von Teilauflagen ist maglich (Mindest-
auflage 5.000). Beihefter werden nach der Mengen-
staffel rabattiert (1Blatt = 1Seite).

Papiergewicht bis 150g/gm, héhere Gewichte und
Seitenzahlen auf Anfrage. Format unbeschnitten

1x gefalzt auf 215/225 mm breit, 307 mm hoch (je 5 mm
Kopf-, FuB- und seitlicher Beschnitt und 10 mm
Nachfalz).




” AD SPECIALS

SONDERWERBEFORMEN

PRINT MAGAZIN
Sonderwerbeformen bediirfen einer langfristigen HALBER UMSCHLAG INKLUSIVE GATEFOLDER GATEFOLDER UND BACKFOLDER
Planung und einer individuellen Abstimmung aller
technischen Gegebenheiten. Eine verbindliche BACKCOVER
Reservierung muss frihzeitig festgelegt werden.
Preise auf Anfrage.

~ TITEL

E-Mail: .
pourghaffari@superior-hotel.net
Tel.: (0201) 87126-14

BACKFOLDER MAXI-COVER-PAGE BANDEROLE

TITEL

Y

HAFTNOTIZEN LESEZEICHEN BANDEROLE MIT DOPPELSEITE

= M

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

ADVERTORIAL / NATIVE AD /
SPONSORED CONTENT

Liefern Sie Ihre Inhalte und Bilder
und wir lassen diese in unser Layout
einflieBen und verdffentlichen fir
Sie ein Advertorial im Look & Feel
von SUPERIOR HOTEL.

Preise auf Anfrage.
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SUPERIOR-HOTEL.NET

BANNER-WERBUNG

LEISTUNGSSPEKTRUM UND
SERVICES VON
WWW.SUPERIOR-HOTEL.NET

Taglich aktuelle News fiir den AuBer-Haus-Markt
in Ubersichtlicher Gliederung:

BRANCHENNEWS
. DEHOGA aktuell

. Menschen & Karrieren

. Management & Strategien
. Markt & Produkte

. Ideen & Hotelprojekte

. Messen & Events

ATTRAKTIVE SERVICES:

. Ausgaben-Archiv

. Stellenmarkt

. Kleinanzeigen

. lllustrierte Rezeptideen

E-PAPER

. Samtliche Fachmagazine sind online verfligbar

RESPONSIVES WEBDESIGN

Starken Sie lhre klassische Anzeige in den Printaus-
gaben mit attraktiven crossmedialen Angeboten.

Ilhre Online-Werbung auf der SUPERIOR HOTEL-Web-
site erreicht zuséatzlich tausende User monatlich - ideal,
um tagesaktuell auf Ihre Angebote und Aktionen
hinzuweisen.
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Unsere Online-Portale sind die perfekte Abrundung
zum Printmedium SUPERIOR HOTEL. Wir bieten Ihnen
neben der hohen Zielgruppengenauigkeit das passende
redaktionelle Themenumfeld.

Crossmedia

Gern schniren wir [hnen ein individuelles
Crossmediapaket bestehend aus Printanzeige und
Bannerwerbung.

Datenanlieferung
3 Werktage vor Schaltungsstart per E-Mail an:
pourghaffari@superior-hotel.net

Rabatte

Ab3.000€ 3%
ab6.000€ 5%
ab 9.000 € 10 %
ab15.000 €15 %

Der Abschlussrabatt von Print ist auf SUPERIOR HOTEL
Online Gbertragbar, umgekehrt nicht.

Billboard
970 x 250 Pixel

Preis 1Woche 700 €
Preis 4 Wochen 2.380 €

Large Rectangle
336 x 280 Pixel

Preis 1Woche 470 €
Preis 4 Wochen 1.680 €

Leaderboard
728 x 90 Pixel

Preis 1Woche 400 €
Preis 4 Wochen 1.360 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Half Page AD
300 x 600 Pixel

Preis 1Woche 650 €
Preis 4 Wochen 2.210 €

Large Mobile Banner
320 x 100 Pixel

Preis 1Woche 250 €
Preis 4 Wochen 850 €

Large Leaderboard
970 x 90 Pixel

Preis 1Woche 450 €
Preis 4 Wochen 1530 €

Wide Skyscraper
160 x 600 Pixel

Preis 1Woche 550 €
Preis 4 Wochen 1.870 €

Medium Rectangle
Content AD, auch mobile
300 x 250 Pixel

Preis 1Woche 430 €
Preis 4 Wochen 1.465 €

Mobile Leaderboard
320 x 100 Pixel

Preis 1Woche 200 €
Preis 4 Wochen 680 €
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Content ist King und wir von Superior Hotel sind die
Themen- und Meinungsmacher

Wir sind Content-Spezialisten fiir unsere Zielgruppe
und wissen genau, welche Themen unsere Branche in-
teressiert. Uberlassen Sie einfach uns das Storytelling
Ihrer Botschaft. Wir sorgen dafiir, dass lhre Themen
unsere Community wirksam erreichen.

Wir ibernehmen fir Sie die Kampagnenkonzentration,
das Multichannel-Publishing, die Kampagnensteue-
rung. Full Service aus einer Hand - von den Content-
Spezialisten Superior Hotel.

E-Mail:
pourghaffari@superior-hotel.net
Tel.: (0201) 87126-14

Definition Native Advertising mit
freundlicher Genehmigung des Ebner Verlags:
www.ebnerpublishing.com

Native Advertising - Content ist King?

Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden ge-
winnen méchte, braucht neben klassischer Werbung
einen Mix aus redaktionellem Content und Werbe- oder
Markenbotschaft, kurz: Native Advertising!

Wie funktioniert Native Advertising?

Native Advertising ist Storytelling. Ihre Werbe-Marken-
botschaft wird mit Hilfe einer redaktionellen Handlung
(Story) im redaktionellen Umfeld unserer Plattformen
veroffentlicht oder Ihr Unternehmen (Angebot) ist
integrierter Teil eines redaktionellen Themas, ohne di-
rekt Produktwerbung zu betreiben. Native Advertising
unterstitzt Sie nachhaltig dabei, die Deutungshoheit
lhres Unternehmens und |hrer Angebote in der fiir Sie
relevanten Zielgruppe auf- und auszubauen.

Was leistet Native Advertising bei Superior Hotel?

. Hohe Aufmerksamkeit und Engagement unserer
Community auf Ihrem Content durch die hohe
Glaubwirdigkeit und Reichweite unserer Marke

. Veroffentlichung Ihres Contents im Look & Feel
unseres redaktionellen Umfeldes. Gerne tiberneh-
men wir fir Sie die Contenterstellung

. Fihrt zu langerer Verweildauer und héherem
Involvement mit Ihrer Marke sowie lhrer Botschaft
und erzielt langfristige Effekte

. Ist der einzige Weg, lhre Zielgruppe iiber alle
relevanten Kommunikationskanale (Print, Online,
Social Media) hinweg zu erreichen und dabei
Ad Blocker zu umgehen

. Hilft, die gesamte Zielgruppe Ihres Unternehmens
und Ihrer Produkte zu erschlieBen, indem mehr
Menschen fiir lhr Thema gewonnen werden

. Ermdglicht maBgeschneiderte Kommunikation in
die fiir Sie relevante Zielgruppe durch klare Per-
sona-Definition und Positionierung von Superior
Hotel

. Unterstitzt Ihr Unternehmen, sich als Meinungs-
bildner in den zielgruppenrelevanten Themen zu
etablieren

. Verbessert die Sichtbarkeit Ihrer Marke in den
Suchmaschinen und Social Media-Kanalen durch
SEO-optimiertes multimediales Storytelling (Text,
Bild, Grafik, Video)




SUPERIOR HOTEL

FACHMAGAZIN FUR INNOVATIVE HOTELLERIE

gW

Ad Sales Management
Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)

Telefon (0201) 87126-14
pourghaffari@superior-hotel.net
Allgemeine Geschéaftsbedingungen

www.superior-hotel.net/agb/print
www.superior-hotel.net/agb/online





